
 

PRESENTACIÓN Y CONTEXTUALIZACIÓN 

El patrimonio cultural ha sido una fuente de recursos 
utilizada por el turismo desde sus orígenes en el siglo XVIII. 
En esta asignatura, en primer lugar, se realiza un estudio 
básico de las actividades turísticas relacionadas con la 
cultura; además, como una prolongación, se plantea el 
análisis de una forma de turismo emergente: el turismo de 
negocios. Al contrario que el turismo cultural, el turismo de 
negocios tiene una historia más corta ya que su aparición y 
desarrollo es bastante reciente. 
La cultura como actividad humana básica genera un 
patrimonio que es el eje de la asignatura. Así, entendemos 
que "el Patrimonio Cultural de un pueblo comprende las 
obras de sus artistas, arquitectos, músicos, escritores y 
sabios, así como las creaciones anónimas, surgidas del 
alma popular, y el conjunto de valores que dan sentido a la 
vida, es decir, las obras materiales y no materiales que 
expresan la creatividad de ese pueblo; la lengua, los ritos, 
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las creencias, los lugares y monumentos históricos, la 
literatura, las obras de arte y los archivos y 
bibliotecas." (UNESCO) 
En este sentido, el objetivo principal de la asignatura es 
obtener conocimientos y dominio de los conceptos básicos 
aplicables al turismo como actividad económica, a partir de 
todos los aspectos relacionados con la cultura y el mundo de 
los negocios. El papel de la Geografía, disciplina de la que 
forma parte el equipo responsable de esta asignatura, es 
esencial para el objetivo buscado, ya que en su temática 
más central comprende conceptos plenamente relacionados 
con el turismo cultural y de negocios. Sin ánimo de ser 
exhaustivos señalaremos una serie de elementos como el 
concepto de paisaje cultural, la idea del medio físico 
modificado por el hombre como ámbito que se acompaña de 
valores sociales, artísticos, económicos y políticos, y, la 
noción del territorio como realidad que se adapta a las 
necesidades del hombre en cada momento histórico. 
La asignatura busca el desarrollo de cuestiones de ámbito 
general, caracterizando el turismo en relación a conceptos 
como patrimonio cultural, turismo de élite y turismo de 
masas, legislación sobre el patrimonio, desarrollo local y 
nuevas formas de turismo. Aunque la visión general es 
hacia aspectos geográficos, lo cierto es que la diversidad de 
temas tratados permite al alumno adquirir unos 
conocimientos de carácter esencial para aquellos que 
quieran dedicarse de modo profesional a la gestión y 
planificación de las actividades turísticas. En este sentido, 
buscamos en el desarrollo de la asignatura y en la 
evaluación de la misma el desarrollo de los temas 
alternando los aspectos teóricos y los aspectos prácticos, 
así como la formación de expertos a partir de la capacidad 
de adquirir conocimientos e información a partir de las 
tecnologías de la información y la comunicación (TIC). En 
resumen, se trata de fomentar la búsqueda de estrategias 



encaminadas a desarrollar el turismo cultural, no solamente 
como motor económico de lospueblos, sino también como 
preservador de los valores y del patrimonio cultural de 
lasnaciones, garantizando el respeto y la conservación de 
los mismos. 
  
REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR LA 
ASIGNATURA  
No se precisan conocimientos previos en esta asignatura, pero es muy conveniente que el alumno maneje en todo 
momento cartografía, partiendo de Atlas general del mundo, así como de la información procedente de medios 
informáticos, los recursos on line y las tecnologías de la información. Especialmente es conveniente estar 
familiarizado con la página web de la UNESCO. De todos modos, sería conveniente que el alumno actualizara sus 
conocimientos de una de las asignaturas básicas del Grado en Turismo; Geografía de los Recursos Turísticos. 
Algunos de los ejercicios planteados desde la evaluación continua precisan de conocimientos básicos en 
programas sencillos de software informático. 

EQUIPO DOCENTE 

HORARIO DE ATENCIÓN AL ESTUDIANTE 
Profesor: Aurelio Nieto Codina 
Correo electrónico: ancodina@geo.uned.es 
Teléfono: 913986730 

Profesor: Carlos J. Pardo Abad 
Correo electrónico: cjpardo@geo.uned.es. 
Teléfono: 913988767 

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE 

RESULTADOS DE APRENDIZAJE 
En esta asignatura se estudian dos formas de turismo en alza; una de ellas, el turismo cultural, tiene sus raíces en 
los inicios del fenómeno turístico; la otra, el turismo de negocios, es una forma de turismo emergente. El elemento 
común de los dos es su amplia presencia en los espacios urbanos, aunque el turismo cultural tiene unos ámbitos 
territoriales para su desarrollo más amplios. 
En este sentido se insiste en la asignatura en reconocer y comprender las dinámicas de los distintos espacios 
turísticos, adoptando una escala a nivel mundial en donde el alumno pueda comprender la dimensión geográfica del 
turismo y los recursos que a tal efecto cuenta cada territorio. Los resultados de aprendizaje más significativos serán 
los siguientes: 
a) Respetar y apreciar el patrimonio cultural como legado imprescindible para el turismo. 
b) Programar y difundir nuevas opciones en relación con los recursos turísticos. 
c) Elaborar y participar en proyectos de desarrollo sostenible del turismo. 
d) Identificar el valor geográfico de los recursos culturales y sus fines turísticos. 
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e) Usar de forma adecuada la terminología geográfica en relación con la actividad turística. 
f) Desarrollar programas de promoción de rutas y destinos turísticos. 
g) Identificar los grandes espacios geográficos en los que se desarrolla el turismo cultural y.de negocios. 
h) Identificar los aspectos de tipo territorial que pueden facilitar el desarrollo o modificar los flujos turísticos. 
i) Designar los factores geográficos determinantes en los procesos turísticos. 

CONTENIDOS 

METODOLOGÍA 
En esta asignatura no se dan clases presenciales, se irán presentando al alumno un conjunto de texto y de 
actividades complementarias que le permitirán ser autosuficiente para alcanzar los conocimientos y destrezas 
básicas de la asignatura. El alumno puede contar con el apoyo de un profesor-tutor en el supuesto de que exista en 
el Centro Asociado en el que se haya matriculado. El seguimiento de la asignatura se realizará utilizando un 
material base, que consistirá en un conjunto de textos procedentes de la bibliografía correspondiente y elaborados 
ex profeso por el equipo docente que estarán disponibles en el foro virtual, en el que se podrán plantear las 
correspondientes dudas y problemas de aprendizaje. 
El material disponible será totalmente autosuficiente, por lo que no es imprescindible usar otros textos, si bien se 
adjunta una relación de bibliografía complementaria en otra parte de esta guía de estudio. Es absolutamente 
recomendable la permanente utilización de un atlas, así como el empleo del material gráfico que acompaña alos 
textos básicos, en especial el de carácter cartográfico. 
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RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFÍA 



Los estudiantes matriculados en esta asignatura dispondrán de la posibilidad de acceso a un curso virtual, en el 
que se ofrecerá información de carácter general acerca de los aspectos más importantes, pudiendo ser 
actualizada a lo largo del cuatrimestre. Así mismo, en el curso virtual existirá un foro que permitirá el contacto activo 
entre los estudiantes y entre éstos y el profesor encargado de la asignatura. 
Con este mismo objetivo, existirá un tutor de apoyo en red (TAR) que se encargará de coordinar los distintos foros 
del curso virtual y dar respuesta a cuantos asuntos relacionados con la asignatura demanden los estudiantes. 

TUTORIZACIÓN EN CENTROS ASOCIADOS 


